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Una constante de las ciencias sociales es la asuf:iaciﬁn de sucesos que afectan a grupos de poblacion con el
comportamiento derivado de tales sucesos. Y esto se ve muy claro en una sociedad de consumo como la actual
donde las empresas trabajan con el objetivo de satisfacer las tendencias en moda en distintas franjas de edad, El
grupo Inditex, uno de los mayores distribuidores de moda hoy en dia, que fiene como objefivo escuchar
atentamente a ios clientes para ofreceries las propuestas de moda que desean. Este se define por ofrecer
productos con la mejor calidad para las diferentes franjas de edad.
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Dbjetivos principales:

« Analizar los habitos de compra ¥ el sentido
critico de |a poblacion de nuestro entomno, en
cuanto al consumo de productos texfiles.

+ Estudiar las esirategias vy forma de trabajo del

grupo Inditex.

Objetivos secundarios:

Extraccion de informacion praciica de noficias

¥ articulos sobre el fendmeno analizade.

Manejo de los instrumentos basicos para hacer

una encuesta.

Detectar y evitar el sesgo como uno de los

principales problemas en las encuestas.
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Metodologia
1. Descrpcion del fenomeno.
2. Estudio de los principales fundamentos tedricos.
3 Estudio tedricc de los principales indicadores
socioeconomicos actuales del sector.
4_ Criticas a los modelos planteados.
5_Obtericion de los indicadores considerados clave para
&l modelo, para preparar la encuesta y los resultados.
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» Saber utilizar metodos atractivos de >
presentacion de conocimientos
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\ + Se ha demostrado que hay muy poca sensibilidad / 3 e st g Q
X en el sector textl y que el origen de |a ropa no 2 SRR % '*ig"'p-_f i 5
infiuye a los compradores. < Agradecimientos
- Existen grandes problemas de explotacion aboral ‘A Alfonso Aniorte por guiamos a la hora de realizar
por las grandes empresas, las cuales trabajan en este trabajo, a Daniel Cortjo por su ayuda,
paises subdesarroliados. colaboracion y motivacion durante todo el curso y a
I A nuestros amigos y familia por su apoyo y paciencia
(—-“'_ N - | i K i

.



