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INTRODUCCION: Nuestro trabajo trata de sveriguar si las marcas nos afectan a la hora de comprar en el
supermercado. Partimos de [a hipotesis de gue si nos afectan sin tener como prioridad el sabor de cada alimente.
Nuestra segunda hipdtesis es que las bebidas més azucaradas son las que mas gustan y de los patés y mantequiiias, METODO: |

Ios mas grasos. 1. Para empezar, enumeramos servilletas y vascs

OBJETIVOS: para que no se confundan al alagir los
RECURSOS Y MATERIALES: 1, Comprabar empiriamentes sl alimentos segin sus gustos.
= 10 Livros de 4 marcas diferentes de zumos y 4 de refrescos de cola. nos afectan fas marcas al
» Dos botes de 4 marcas de mantequiliasy de 4 marcas de pates. comprar por edad y sexo. 2. Seguidamente, le dimos un numero a cada
* Tres boisas de biscotes. producto y comenzamos a huntar mantequilias
» Utensilios coma vasos y cuchillos para ka preparacion. 2. Averiguar si el contenido de fos Y patés.

dyomiiiaonca i Acontinuacion, (as personas probaban kos
- — - productas y segln sus pustos decian desde el

g que mas hasta al que menos les gustaba,
W

4.  Paorafinalizar recogimos todos los datos
mediante graficas y estadisticas para sacar
diversas conchusiones.
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oEn cuanto al pate, los mas efegidas son los
que mayor cantidad de grasa tienen, y
curiosamente el menos elegido en todos los
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*En las mantequilias, no hemos detectado
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CONCLUSIONES: Comparativa Manteguifias -

»Las marcas mds elegidas si son fas que més gustan, an general, ya
que se han elegido las dos MARCAS FAMOSAS, al contrario de io
planteado en la hipdtesis inicial. Por tanto, las marcas no nos
imflupen.
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#La EXCEPCION ha ocurrido con las mantequillas,donde la marc
Pascual ha sido de las ditimas en ser elegidas, mientrasque fa
primera elegida era i3 Carrefour,

»L0s resultados obtenides con fas MANTEQUILLAS, estin | a |
relacionados con los grupos de EDAD. Los jovenes prefieren la o
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mantequilla Carrefour v la margarina Tulipan y eligen en Ultimo s, — -
lugar Pascual, mientras gque &l grupo de profesores seleccionan
Pascual como primera opcian. (Ver grafica)

*En 2l caso de los ZUMDS, los alumnos ¥ profesares han elegido S e T Ao R === -
Don Simon, mientras que fas prafesoras lo han elegido en Gftima s=1 Comparativa Refrescos
|ugar, prefiriendo otras marcas, (Ver grifica) i

*En los PATES. &l mas elegido por los alumnos y profesoras ha sido ™™
La Piara, sin embargo en el grupo de las profesoras el primer

efegido ha sido Apis. Todos coinciden 2n que el Uitimo elegidoes =1
Mina, para nuestra sorpresa. EL QUE MENOS GRASAS TIENE. (Ver
grafica) Py
*En los REFRESCOS, los alumnos y profesoras prefieren,
daramente, |a Coca-Cola, en cambio, los profesores selectionan en = 1
primer lugar la Pepsi. Curiosamente, la Gold Cola fue sefeccionada
en ultime lugar por todas las profesoras participantes. (Ver grifica) . |
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