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IN'I"I!GDHC!IOH: iTe has parado a pensar alguna vez hasta qué punto la publicidad determina la eleccion que el consumidor hace de un producto u
otro? Con este trabajo pretendemos poner de manifiesto en gué medida influye en la eleccién de los ciudadanos la presencia en los mensajes publicitarios de
terminologia y de connotaciones cientificas, dado que en la publicidad actual se utiliza a menudo la peligrosa relacién entre ¢l objetivismo cientifico y el
subjetivismo publicitario. Esta combinacion es un arma de doble filo que, en muchos casos, recurre a la ignorancia del consumidor para persuadirle a través de
la utilizacién del lenguaje cientifico. Es aqui donde entra en juego la necesidad de conocer conceptos especificos de las dos dreas para evitar la manipulacion y
fomentar una actitud critica y reflexiva en el consumidor como medio para respaldar su eleccidn a la hora de adguirir un producto determinado.

OBJETIVOS:
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A.- conocer y distinguir los elementos del B.-elaborar una campafia publicitaria, asi €.~ Medir el efecto que tiene en el consumidor
mensaje publicitario y en especial aquellos como disefiar anuncios y encuestas la publicidad gue utiliza la ciencia como
que poseen connataciones clentificas. para conocer su repercusion. reclamo.
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RESULTADOS:

La utilizacién en publicidad de invocaciones a la
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el obstaculo més dificll de superar. desconozca su significado.
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”| &1 consumidor valora mas k2 pureza enun Las aportaciones clentihicas en articulos para las tareas La ciencia al servicio de Ia belleza:
producto natural como la leche. del hogar son un buen reclamo publicitario. éxito garantizado,

Cﬂ"tlﬂﬂﬂ“!: B La utilizacidn de imagenes sencillas, cercanas y naturales son herramientas primordiales en el disefio de una campania publicitaria.
E tanto el empleo de terminologia cientifica como de invocaciones a la ciencia son herramientas publicitarias que convencen, pues
afaden un plus de calidad al producto.
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